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Shopping center in crescita:
19 nuove aperture nel 2016
Glishoppingcenterrilancia-  sfitti, mentre i canoni per alcuni  giorni verra inaugurato.

no la sfida dell'e-commerce. In
Italia quest’anno sono gia stati
inaugurati dieci centri commer-
ciali, tra cui il Centro di Arese e
Elnos Shopping di Roncadelle
(Brescia), ed entro fine anno ne
apriranno altri nove, con un au-
mento del 2% sul 2015. Nel 2017
trashopping center, factory out-
let e retail park sono previsti ul-
teriori 46 interventi tra amplia-
menti e aperture, mentre un’al-
traventina é previstal'annosuc-
cessivo. Secondo i calcoli di
Reno, societa specializzata del
settore,sonopiudi8oinuovipoli
dello shopping in fase di realiz-
zazione che potrebbero aprire
entroil 2019. A quel puntoinIta-
liacisaranno almenounmigliaio
dicentri commerciali. Per il mo-
mento c’é un centro ogni 320 chi-
lometri quadratie conunbacino
medio-secondoi dati presentati
venerdi da Gian Enrico Buso,
managing director di Reno - di
64milaabitanti.

Anche questo comparto deve
fareiconticonlalungacrisie con
la deflazione, che riducono il va-
lore delle vendite: a parita direte
nei primi otto mesi dell’anno il
calo éstatodel 3 per cento. Eppu-
reisegnalipositivinonmancano:
nel2oi6hacontinuatoaridursilo
stock dei negozi che all'interno
degli shopping center restano

taglidisuperficie, le pii piccole e
le piu grandi, mostrano accenni
di ripresa. Ci sono poi casi di so-
vradimensionamento dell’offer-
tacomeperifactoryoutlet:quelli
inattivitasono29(+4%sul2015)e
con le ultime aperture, stando
agliaddettiailavori,sié quasirag-
giuntoil livello disaturazione.
«Il comparto sembra stia
uscendo dalla fase distallo pro-

INNOVAZIONE

Tra dieci giorniverra
inaugurato ScaloMilano:
moda, food eil Design district
con 26 insegne dell’arredo

e delmobilein un unico polo

vocata dalla crisi - commenta
MarioiResea, presidente Gom-
fiffiprese -. [l fashion si confer-
maunsettore in decisacrescita,
su cui i retailer sono pronti a
scommettere,enel complessoil
sistema sta reagendo per con-
quistare un consumatore sem-
pre piu digital».

Un consumatore che trova
nuove offerte e format,comenel
caso di Scalo Milano, progetto
sviluppato a Locate Triulzi, nel-
I'hinterland milanese, da Lonati
Group e Promos, che tra dieci

Un’operazione da oltre 200 mi-
lioni, dove oltre alle irrinuncia-
bili aree tematiche (moda e fo-
od),offreuncollegamentodiret-
to con Milano attraverso il
network dei mezzi pubblici (la
fermata del Passante & a cento
metri da un ingresso dedicato).
Con un’innovazione in pil: la
particolarita di Scalo Milano &
infatti il Design district, con 26
insegne dell’arredo e del mobile
riunite attorno aununico polo.

«L’idea & venuta a mio padre
Carlo, che voleva un’offerta di-
versa,originale,eriteniamoche
oggiquesto conceptsiaunicoal
mondo - racconta Filippo Maf-
fioli, ad di Promos -. Nella fase
due, che svilupperemo nell’ar-
codiun paio d’anni, I'area desi-
gnraddoppiera e il numero de-
gli store dedicati alla casa pas-
seraasg».

Lavori in corso anche per i
grandinegozicittadini. Traqual-
che settimana il colosso svedese
dell’abbigliamento H&M issera
le proprie insegne su un intero
palazzo in corso Buenos Aires a
Milano,laviadelloshopping me-
neghino. Un enorme store mo-
nomarca che avra una superficie
di oltre 3mila metri quadri distri-
buiti sucinque piani.
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