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CONFINMPRESE

Al via 52 progetti di shopping center

Cresce in Italia I'industria
degli shopping center:
entroil 2023 saranno 1.204

Nuovi progetti in lenta crescita oltre a
unaserie diiniziativedi trasformazione
e rinnovamento. Si evolve cosi I'indu-
striadei shopping centerinItalia. «En-
troil 2023 verranno realizzati 16 nuovi
centricommercialie 22 retail park (poli
dello shopping con punti vendita spe-
cializzati di medio grandi dimensioni
con servizi comuni oltre a fast food, ri-
storantie cinemandr) oltrea 14 ampia-
menti € quest’anno non ¢i sono state
chiusure» spiega Gian Enrico Buso,
partner emanaging director diReno, in
occasione del 7Retail Real Estate Italia di
Confimprese.

Al via dunque 52 progetti che tra
quattroanni porterannoa1.204ilnu-
mero degli shopping center sparsi
lungola Penisola. Negliultimi tempile
nuove operazioni, quest’anno sono
statiinaugurati sette centri commer-
ciali difasciamedia, sono focalizzate
soprattutto nel Mezzogiorno mentre
nel Nord il focus delle proprieta & sul
rinnovamentodegli spazicommercia-
Li. «Molto spesso si tratta di piccoli cen-
triin cuil'ipermercato di una grande
catena cedeil passo all'insegna di un
operatore locale mentre le medie su-
perfici si aprono sustrada - continua
Buso -. Le proprieta lavorano molto
sul concettodiesperienza, conlarea-
lizzazione di eventi che attiranoil pub-
blico e mantengono altii flussi dei visi-
tatori». Indubbiamente la maggior
parte dicentri commerciali e difascia
media, tecnicamente e classificato BB,
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Be Cerisente del peso degli anni. Sui
BBsi concentranole operazionidire-
vamping ealtri pacchetti di contromi-
sure a supporto delle vendite.
Sembrano invece inossidabili i 14
centriAAA (+2)perchériesconoamixa-
re lo shopping con l'intrattenimento,
spessooffrendoareedigiocoperibam-
bini pit1 piccoli, elaristorazione fast fo-
od e non. Nell'offerta tradizionale tra
pizzaepiadinavincelasecondamacre-
sce lofferta etnica come la messicana
Calavera, 'immancabile sushiele ste-
akhouse. Insomma, nonostantoil clima
economico, piace I'idea di pranzare e
cenareal centrocommerciale. «L'indice
difiducia delle famiglie € bassissimo -
ricorda Francesco Montuolo, executive
vice presidentdi Confimprese -. I Paese
invecchia, soffre peril calo demografico
eilproblemaé capire chie quanti saran-
no i consumatori di domani». Clienti
cheforseaffollerannoun factory outlet:
quelliattivi, secondoidati Monitoraby
Urbistat, sono33. Per5dilorosonopre-
visti piani di ampliamento ed entro il
2021 neverrannorealizzati exnovoaltri
tre. I preferiti dai clienti sono quelli di
Serravalle Scrivia, Sicilia Outlet, Noven-
tadi Piave, Lareggia di Marcianise, Ca-
stel Romano e Barberino del Mugello.
Levie dello shopping, adirloidati
TcGroup, continuano aresistere ma
conunacertafatica. ARomae Mila-
no nei primisei mesidell’anno e ca-
latoil flusso pedonale mailnumero
deivisitatori giornalieri crescea due
cifrementreil rapportotrachientra
innegozio e chicompra si attestaal
15% con un leggero miglioramento
rispettolo stesso periododell’anno
precedente.
—E.N.
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Progetti

Entroil 2023, secondo Reno,
verranno realizzati 52 nuovi
progetti: 16 saranno centri
commerciali e 22 retail park mentre
gliampliamenti realizzati saranno 14

1.204

Il nuovo saldo

Grazie ai nuovi progetti, entro
quattroannisaranno 1.004 gli
shopping center attiviin Italia. Le
operazioni pill recenti sono
focalizzate nel Mezzogionro

33

Factory outlet

Negli ultimi 20 anni sono stati
costruiti 33 factory outlet, secondo
i dati Monitora by Urbistat




