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GRANDE DISTRIBUZIONE

Centri commerciali, record

di locali sfitti e progetti fermi
Frenalosviluppodeicentricommer- sumi e le regole di distanziamento
ciali. Dei 28 progetti registrati nel colpiscono duramentele catene del

2019 benig sonostatiposticipatie2  retail che affittano gli spaziall'inter-
addiritturastoppati.llcalodeicon- nodeicentricommerciali. —apag 15

Centri commerciali,
record di locali sfitti
etti rinviati
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GRANDE DISTRIBUZIONE

1l trend delle nuove aperture
¢ al minimo storico
e crescono i declassamenti

11 tasso dei negozi non locati
¢ mediamente del 5%,
in Lombardia arriva al 10%

Enrico Netti

Frenalo sviluppo dei centri commer-
ciali. Dei 28 progetti registrati nel
2019 ben 15 sono stati posticipatie 2
addirittura stoppati. Cinque sono
statiultimati e peraltri 6 & stata con-
fermatala data diinaugurazione. Nel
corsodel 2020 alla pipeline delle ope-
razioni in corso si sono aggiuntialtri
§nuoviprogetti e complessivamente
silavoraallarealizzazione dialtri 26
shopping center. Questo il quadro
che emerge dalla ricerca sull’anda-
mentodeicentri commercialiin Italia
promossa da Confimprese in colla-
borazione con Reno e presentata du-
rante il Forum Retail organizzato da
Ikn Italy. Un quadro preoccupante
perché il trend delle nuove aperture
tocca il minimo storico mentre du-
rantele precedenti crisidel 2007edel
2011 si eranotevolmente ridotto. Ne-
gliultimi 12 mesi non sono stati varati
nuovi progetti masolol’ampliamen-
to di 5 gallerie commerciali mentre
primadellockdown sono stati chiusi
6 piccoli shopping center.

«C’¢ pi1 prudenza negli investi-
menti - spiega Roberto Zoia, presi-
dente Cncc -. Di sicuro in un pros-
simo futuro si dovrebbero favorire
gliinterventi di riqualificazione del
patrimonio immobiliare nell’am-
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bito di progetti di riconversione
merceologica».

Il calo dei consumi e le regole di di-
stanziamento sociale colpiscono du-
ramente tutte le catene del retail che
affittano spazi all’interno dei centri
commerciali. Gli incassi soffrono e
aumentano le vetrine spente. «<Dopo
il primolockdownil tasso di occupa-
zione a livello nazionale ¢ in media
intorno al 95% main alcune aree co-
melaprovinciadiMilanosiarrivaal
90% perché quilacrisielapandemia
hanno colpito maggiormente - sotto-
lineaZoia-. 11 Veneto sié rivelato pitt
resiliente della Lombardia e gliincas-
sisonoandatibeneinToscana, Lazio
e Sicilia». Chiudonoinegozidiabbi-
gliamento anche di insegne impor-
tanti earrancano bar, ristoranti e fast
food. Secondolerilevazioni Reno, le
presenze all’interno delle strutture
commerciali sono calate del 26% e i
centridifasciamediasonoipitiresi-
lienti alla congiuntura negativa.

La pandemia ha portato al de-
classamento ad A di due centri AA
mentre il numero dei AAA come, per
esempio, il Centro di Arese di Marco
Brunelli (Finiper) e1’Orio Center del
Gruppo Percassi, resta invariato.
Nel complesso si assiste a un pro-
cesso di downgrade che coinvolge
molte strutture.

Con queste premesse si lavora
pensando al Natale perché tra il 20
novembre elafinedell’anno, in con-
dizioni normali, si realizza un terzo
delle vendite annue. «Oggi (ieri per
chilegge ndr)I’Associazione europea
dei centri commerciali e ’omologa
delreal estate hannolanciatounap-
pello per fare tutto il possibile per sal-
vare il Natale» dice Zoia. Labozza del
Dpcm conferma perd la chiusuranei
weekend deicentri commerciali e dei
mercati oltre alle medie e grandi

strutture di vendita. Insomma un
bell’assist alle piattaforme di e-com-~
merce che magari “versano” in Lus-
semburgo le tasse.

«Sono molto preoccupato e spe-
riamo sifaccia qualche cosanelbre-
ve peravere undicembre che sisvol-
gain un clima di relativa serenita -
aggiunge il presidente del Cncc -.
Nonsaraal top ma speriamo di pote-
re servire come sempre i clienti degli
shopping center». )

Va dritto al punto Mario Résca,
presidente Confimprese, che insiste
perlaperturadeicentriancheil saba-
to eladomenica con chiusura antici-
pataalle18. «Il settore & in ginocchio
esecrollanoiconsumicrollal’Italia.
Chiediamo alle istituzioni di garanti-
re al commercio tuttiiristori neces-
sari per poter sopravvivere a que-
st'emergenza prolungata, con misure
che siano non a pioggia ma propor-
zionalialloccupazione creataealnu-
mero dei punti vendita». Secondo
unaricerca Censis-Confimprese a fi-
neanno, acausadellasecondaonda-
tadirestrizioniinaggiunta al primo
lockdown, si stima per il solo retail
una perdita secca digs miliardidi eu-
rodifatturato(-21,6%)elaperditadi
oltre 7oomila posti dilavoro.

Chi puo giocal'asso del fare squa-
dra,anche conicompetitor. Questa
la mossa di Andrea Valota, ad di
Burger King Restaurants Italia che si
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impegna «a sostenere tutti i risto-
ranti, siano essi nostri diretti con-
correntioil bar oristorante sotto ca-
savostra - dice ai consumatori -. Per
questaragione vichiediamo di ordi-
nare daloro: averelibertadisceltae
un privilegio ed &1a chiave della no-
stra filosofia. Aiutatecia preservare
questa possibilita». '
enrico.netti@ilsole24ore.com
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La crisi dei centri commerciali. La distribuzione

bloccata dalla seconda ondata di Covid-19
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